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Profesionales de empresas de actividad logistica que quieran ampliar sus conocimientos en relacién al
marketing internacional, poniendo especial énfasis en operarios, mandos intermedios, directores.

Descripcion
Con este contenido de curso profesional el alumno conocerd el marketing internacional en empresas

de actividad logistica, se abarcardn aspectos como la economia global y la naturaleza del marketing
internacional.

COMPETENCIAS

1. Conocer el proceso de globalizacién, las fuerzas impulsoras, ventajas y riesgos, niveles de
globalizacidn, corporaciones econémicas internacionales, para un mayor conocimiento de la
economia global.

2. Conocer las bases generales del marketing doméstico y el marketing internacional, asi como los
distintos ambientes, para el andlisis dptimo del entorno.

CRITERIOS DE EVALUACION (Objetivos)

1. Conocer que son la OMC, FMI OCDE Y G20y su papel en la globalizacion.
2. Estudiar el ambiente macro econdmico. Realizar estudios del entorno de un pais.

CONTENIDOS

Unidad 1. Globalizacion
1. El proceso de globalizacion
2. Fuerzas impulsoras de la globalizacién
2.1. Impulso politico e institucional
2.2. Avances tecnoldgicos en transportes y comunicaciones (TIC)
2.3. Liberalizacion de los flujos de capital
2.4. Consumidores globales (multiculturalismo)
2.5. Factores determinantes de la internacionalizacién empresarial
3. Ventajasy riesgos del proceso de globalizacion
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Bloques regionales
4.1. La cooperacion econdmica internacional
4.2. laintegracién econdémica

Unidad 2. Analisis del entorno
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Naturaleza del marketing internacional
Marketing doméstico vs marketing internacional
Bases generales para el andlisis del entorno
Ambiente macro econédmico

Ambiente demogriafico

Ambiente cultural-social

Ambiente politico-legal

Ambiente ecoldgico e infraestructuras
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