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Profesionales de empresas de actividad logistica que quieran ampliar sus conocimientos en relacion al
marketing internacional, poniendo especial énfasis en operarios, mandos intermedios, directores.

Descripcion

Con este contenido de curso profesional el alumno conocerd el marketing internacional en empresas
de actividad logistica, se abarcardn aspectos como la economia global, la naturaleza del marketing
internacional, los beneficios del comercio internacional y el proceso de internalizacion de las empresas.

COMPETENCIAS

Conocer el proceso de globalizacién, las fuerzas impulsoras, ventajas y riesgos, niveles de
globalizacién, corporaciones econdmicas internacionales, para un mayor conocimiento de la
economia global.

Conocer las bases generales del marketing doméstico y el marketing internacional, asi como los
distintos ambientes, para el analisis dptimo del entorno.

Conocer las teorias del comercio internacional, los modelos y la hipétesis del ciclo de vida de un
producto, los instrumentos de politica comercial y politicas comerciales, para obtener unos
mejores beneficios del comercio internacional.

Conocerla internalizacion de la empresa, la investigacion, seleccidn, tamano y potencial de
mercados, para buena internalizacion de la empresa.

CRITERIOS DE EVALUACION (Objetivos)

Conocer que son la OMC, FMI OCDE Y G20 y su papel en la globalizacidn.

Estudiar el ambiente macro econdmico. Realizar estudios del entorno de un pais.

Aprender el modelo de ventaja comparativa y modelo de Hecksher Ohlin. Ver que son barreras
arancelarias, licencias de importacién, medidas normalizacién, etc.

Ver el analisis DAFO y ver la investigacion de gabinete. Ver el método de evaluacion de las
empresas. Ver los distintos grados de rivalidad.

info@habilon.com

habilon.com



-‘P ‘ Ha’bilon CONTENIDO

(g elea rning LOS BENEFICIOS DEL COMERCIO INTERNACIONAL

CONTENIDOS

Unidad 1. Globalizacién
Unidad 2. Analisis del entorno
Unidad 3. Beneficios del Comercio

Unidad 4. La internalizacion
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